DUMMY

UNABHANGIGES
GESELLSCHAFTSMAGAZIN

MEDIADATEN 2012

JVielleicht das elitarste, sicher das
urbanste Produkt der deutschen
Zeitschriftenlandschaft“(DIE WELT)

2011: Lead Awards Gold ,Architektur- und Still-Life-Fotografie des
Jahres“; Lead Awards Bronze ,Reportagefotografie des Jahres*
2010: Lead Awards Bronze ,Beitrag des Jahres*, lllustrationsbeitrag
des Jahres“ 2008: Lead Awards Auszeichnung ,Leadmagazin des
Jahres*, ,lllustrationsbeitrag des Jahres“, ,Cover des Jahres*

2007: Lead Awards Gold ,Bester WM-Beitrag“; Lead Awards
Auszeichnung 2x ,Cover des Jahres“; ADC Gold ,Zeitschriftentitel”;
ADC Auszeichnung ,Zeitschriftengestaltung” 2006: Lead Awards
Gold ,Beste Fotostrecke“; Lead Awards Bronze ,Cover des Jahres*,
»Beste Portratserie 2005: Lead Awards Gold ,Bestes Neues Magazin“;
Lead Awards Bronze ,Cover des Jahres“

DIE LESER:

DUMMY-Leser legen Wert auf Qualitdt - auch bei Magazinen. Sie lesen keine Lifestyle-Zeitschriften,
aber eine Zeitschrift, die in Wort, Bild und Grafik den STATE OF THE ART abbildet (und dafiir seit 2005
iiber 20 Lead Awards- und ADC-Preise bekommen hat), gehort bei ihnen zum Lifestyle. Laut einer Um-
frage vom Herbst 2011 unter 1.000 DUMMY-Ké&ufern besteht eine groBe Ubereinstimmung der Leser-
schaft mit dem Sinus-Milieu der Postmateriaisten; das heiBt mit einer Personengruppe, die nachhaltig
denkt, und dennoch nicht auf einen gewissen Hedonismus verzichten mdochte. Mit seinem publizistisch
elnmallgen Konzept trifft DUMMY punktgenau die Lebenseinstellung dleser attraktiven Zlelgruppen
die von Individualismus, Stil-Sensibilitdt und ausgepragten Mar} nissen gek h sind.
55 Prozent der DUMMY-Leser haben ein monatliches Haushaltsnettoeinkommen von 2.800 Euro und
mehr. DUMMY-Leser nehmen Anzeigenwerbung im Vergleich zu TV-Spots wegen ihrer dsthetischen
Kompetenz wesentlich besser wahr und sind fiir qualitatsvolle Produkte aus den Bereichen Consumer-
Elektronik, Mode, Reisen und Genuss iiberdurchschnittlich empfanglich.

Vertrieb: Axel Springer Vertriebs GmbH, Siiderstrasse 77, 20097 Hamburg

Verbreitete Auflage: 45.000 Exemplare. Umfang: ca. 116 Seiten

Erschemungswelse Vierteljahrlich ]ewells zum Beginn der neuen Jahreszeit

Verbreit : Deutschland , Schweiz und Osterreich. Verbreitungsform: Flichendeckend Bahn-
hofs- und Flughafen -Zeitschrif del Pr fachhandel sowie Qualitats-Buchhandel

Werbung: Zu jeder Ausgabe in ausgewahlten Zeitschriften und Zeitungen, TV und Radio

Seitenformat: 444 x 287 mm + 3 mm Beschnitt Seitenformat:

Dokumentformat: 450 x 293 mm 222 x 287 mm + 3 mm Beschnitt
Dokumentformat:

228 x 293 mm

Innenseite (4c):
4.350 Euro
Innenselte (s/w):
350 Euro
U2 + U3 (4c):
4.850 Euro
U4 (4c):
8.200 Euro

4c:
6.950 Euro

FORMATE UND PREISE giiltig ab

01.01.2012
Alle Anzeigenpreise verstehen sich
zuziiglich MwSt. Wir gewdhren

Rabatt bei Mehrfachschaltungen.
Seitenformat: Beihefter, Beileger, Sonderformate,
111 x 287 mm Sonderfarben etc.: Preise auf
FELLITS T Anfrage.

ST LT IUEL S ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

114 x 293 mm Zahlbar innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungs-
datum. Bei vollem Zahlungseingang bis 7 Tage

|

Seitenformat:
2 x 143 mm + 3 mm Beschnitt
Dokumentformat: 228 x 146 mm

4c: nach 2% Skonto. Bei

2.850 E zug werden Mahnspesen berechnet. Riicktrittsrecht
- uro nur schriftlich bis 7 Tage vor Anzeigenschluss.

Bei Rilcktritt fallen 20% Storno Gebilhr an.

DRUCKUNTERLAGEN

GESCHLO$$ENE DATEN: PDF 1.3; TIF ohne
g: EPS mit

Schriften. Euroskala, unsepariert.

Bildbestandteile 305 dpi, keine ICC-Profile.

OFFENE DATEN NUR NACH ABSPRACHE!

Bitte farbverbindliches Proof mitliefern.

KEINE FILME!
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4c:
2.550 Euro
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1.950 Euro
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